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Zakupy w Zabce Nano? #NANOrmalne, czyli jeszcze lepsze niz
ZwWyczajne

Zabka Nano wystartowata z nowa kampania digitalowa pod hastem #NANOrmalnie. Jej celem jest
edukowanie nowych i powracajacych klientédw, jak dziata format, a takze zachecanie do zakupéw
oraz korzystania ze spersonalizowanych promocji, ktére mozna znalezé w strefie NANO w aplikacji
mobilnej Zappka.

— Kampania #NANOrmalnie ma na celu wzmacnianie $wiadomosci marki Zabka Nano. Chcemy
zacheci¢ do korzystania z wygodnych zakupdw w sklepach autonomicznych osoby, ktore z réznych
wzgleddéw sie na to jeszcze nie zdecydowaty. Méwimy, ze w Zabce Nano zakupy zrobisz
#NANOrmalnie, czyli lepiej niz zwykle. Podkreslamy jednoczesnie zalety naszego formatu —
dostepnosc, wygode, szybkos¢ i personalizacje procesu zakupowego — mowi Andrzej Poptawski,
Nano Sales & Marketing Lead w Zabka Future.

#NANOrmalne zakupy

Stworzone w ramach kampanii #NANOrmalnie kreacje, wykorzystujgc zabawe stowem, w
humorystyczny sposéb ttumacza, jak kupowaé w Zabce Nano. Podkre$lajg tez przewagi zakupéw w
autonomicznych sklepach sieci, m.in. dostepnos$¢ siedem dni w tygodniu przez cata dobe, tatwos¢
korzystania ze sklepdw, szybkos¢ procesu zakupowego (bez kolejek, kas i koniecznosci skanowania
produktow), dostepnosc asortymentu spersonalizowanego pod typ lokalizacji i profil klienta (np. dla
studentéw) oraz atrakcyjne promocje dla uzytkownikdw aplikacji Zappka. Zwracaja tez uwage na
unikatowe cechy zakupdw w Zabce Nano, np. mozliwo$é robienia zakupéw przez kilka oséb
jednoczesnie, mozliwos¢ zakupu owocdw i warzyw na sztuki (bez koniecznosci wazenia) czy tatwosé
w rezygnacji z zakupu danego produktu w przypadku zmiany decyzji przez klienta. Catos¢ spina hasto
#NANOrmalne zakupy — czyli jeszcze lepsze niz normalne i zwyczajne.

Kampania prowadzona jest na najpopularniejszych platformach reklamowych online. Animacje
promujace Zabke Nano sg m.in. stylizowane sg na rozmowy prowadzone na Messengerze, Tinderze
czy w Microsoft Teams. Reklamy targetowane sg geograficznie, w duzych miastach, w ktérych
zlokalizowane sg Zabki Nano, m.in. w Katowicach, Krakowie, Poznaniu, Trojmiescie, Warszawie oraz
Wroctawiu, a takze w oparciu o retargeting i wczesniejsze zainteresowanie skorzystaniem ze
sklepéw Zabka Nano.

Autorem koncepcji kreatywnej jest agencja Polot. Zakupem mediow OOH zajeta sie agencja Value
Media.

Nie taki zwyczajny sklep

Zabka Nano to innowacyjny koncept, ktéry zmienia i ksztattuje postrzeganie doswiadczen
konsumenckich. Pierwszy sklep rozpoczat swojg dziatalnos¢ w czerwcu 2021 r. w Poznaniu. Sklepy
Zabka Nano zlokalizowane sg m.in. biurowcach czy akademiku. Stanowig takze wazny element
tkanki miejskiej — sg obecne na waznych ulicach miast czy na stacjach metra i dworcach kolejowych.
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Wiecej o Zabka Nano na: zabkagroup.com/pl/convenience/nano/ i zabka.pl/zabka-nano

Grupa Zabka powstata na poczatku 2021 roku. Sktada sie z trzech podstawowych jednostek biznesowych: Zabka Polska,
Zabka Future i Zabka International, ktére s wspierane przez Przywdédztwo Strategiczne, definiujace strategie i rozwdj
Grupy, strategie personalng i finansowa oraz odpowiadajace za synergie proceséw w ramach Grupy. Zabka Polska
koncentruje sie na dziatalnosci detalicznej i odpowiada gtéwnie za operacyjne i handlowe aspekty dziatalnosci Grupy, w
tym zarzadzanie i rozwdj nowoczesnej sieci placowek stacjonarnych typu modern convenience oraz ogélnopolskiej sieci
logistycznej Grupy. Zabka Future odpowiada za przy$pieszenie tworzenia cyfrowego ekosystemu convenience z
synergiami pomiedzy jego czesciami oraz zapewnienie optymalnej technologii do wielokierunkowego rozwoju Grupy. Z
kolei Zabka International odpowiada za realizacje ekspansji zagranicznej Grupy. W sktad Grupy Zabka wchodzg takze
firma Maczfit, lider rynku cateringu dietetycznego w Polsce oraz Dietly.pl, wiodgca platforma e-commerce w tym
segmencie. Celem Grupy jest tworzenie i tgczenie wygodnych i odpowiedzialnych rozwigzan w obszarze convenience,
ktdre utatwiaja klientom codzienne zycie. Dziatania w obszarze odpowiedzialnosci Grupa rozwija w sposéb strategiczny,
integrujac czynniki Srodowiskowe, spoteczne i z obszaru tadu korporacyjnego (z ang. ESG) ze strategig biznesowg. W
ramach strategii odpowiedzialnosci Grupa Zabka podjefa sie zobowigzah m.in. w zakresie dobrego zywienia, ustug
utatwiajgcych zréwnowazone zycie, rozwoju przedsiebiorczosci, wzmacniajacej kultury organizacyjnej, tfadu
korporacyjnego oraz cyrkularnosci i dekarbonizacji. Link do Raportu Odpowiedzialnosci za rok 2022:
https://zabkagroup.com/pl/nasza-odpowiedzialnosc/

Kontakt dla mediow:

Biuro Prasowe Zabka Polska
e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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