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Zabu odnalezione w aplikacji Zappka!

Zabka rusza z testem gry. To pierwszy tego typu projekt na europejskim rynku retail

Poszukiwania Zabu zostaly zakonczone! Zabu — wirtualna zaba, ktéra uwielbia jabtka i czeste
prysznice przebywa w aplikacji Zappka, czekajac na uzytkownikéw, ktorzy beda chcieli sie nim
zaopiekowaé. Zabu uwielbia gra¢ w gry i ma nadzieje, ze znajda sie osoby, z ktérymi bedzie mogto
dzieli¢ swojq pasje. Chcesz sie zaopiekowaé Zabu? W dniach 12-19 grudnia br.! zarejestru;j sie na
stronie: zabu.zabka.pl. Bedziesz miat szanse dotaczy¢ do 5 000 wyjatkowych graczy, ktorzy jako
pierwsi poznaja Zabu i przetestuja jedyna na europejskim rynku retail gre dostepng tylko w
aplikacji sieci sklepéw Zabka.

Zabka nieustannie wdraza cyfrowe rozwigzania utatwiajace zycie konsumentom; teraz rozszerza ten
zakres o narzedzie dostarczajgce im rozrywki i wkracza na rynek gier mobilnych. Projekt powstat w
oparciu o badania z udziatem uzytkownikéw aplikacji Zappka — to oni m.in. brali udziat w tworzeniu
postaci Zabu. Testowa wersja gry trafi do 5 tys. graczy, natomiast finalny produkt dostepny bedzie
dla wszystkich uzytkownikéw Zappki w 2023 roku.

— Niebawem mingq cztery lata od wprowadzenia aplikacji Zappka na rynek. Pobrato jq juz ponad 10
miliondw osob. Nieustannie dbamy o to, by byta ona innowacyjna i wyrdzniata sie na tle innych tego
typu. Teraz ruszamy z testem nowej funkcjonalnosci, jakq jest Zabu. Dlaczego gra? Bo branza gier
jest jednq z najdynamiczniej rozwijajgcych sie na swiecie. Wartos¢ globalnego rynku gier mobilnych
stale rosnie, szacuje sie, ze w 2022 roku osiggnie poziom 196,8 mld USD.? Wierzymy, ze Zabu bedzie
hitem zarowno wsrdd starszych, jak i mtodszych fanow gier; dostarczy naszym klientom rozrywki, a
przy okazji bedzie tez nowoczesnym narzedziem komunikacji naszej oferty — méwi Dino Metaxas,
director of digital acceleration w Zabka Polska.

W grudniu sieé rusza z testem Zabu, ktéry umozliwi zdobycie gruntownej wiedzy na temat oczekiwar
mitosnikow elektronicznej rozrywki, a zebrane informacje wyznaczg kierunki modyfikac;ji
funkcjonalnosci zastosowanych w grze. W ten sposéb Zabka chce uzyskaé produkt maksymalnie
dopasowany do oczekiwan.

Za stworzenie rozwigzania odpowiada agencja 180heartbeats + JUNG v. MATT:

— Z ekscytacjq realizujemy projekty tgczqce komunikacje, biznes i technologie, dlatego wierzymy w
ekspansje swiata Zabu. Nie jest to bowiem tylko mobilna gra, a nowatorskie rozwiqzaniem
biznesowe, ktore wypracowalismy wspdlnie z klientem. Kreatywna czesc gry - postac i jej charakter,
nazwa, jezyk, mechanika, scenariusze - sq przemyslane i zaprojektowane w zgodZzie z ideq Zappki, na
czym nam zalezato. Postac zaprojektowano w 3D, poniewaz taka technika pozwala nie tylko na
atrakcyjne animacje, ale daje tez perspektywe eksploatowania Zabu poza $wiatem wirtualnym.
Mamy nadzieje, ze tak jak i my, polubig go wszyscy — méwi Jacek Karolak, Business Director
180heartbeats + JUNG v. MATT.

1D019.12.2022 lub do osiagniecia limitu 5000 graczy.
2 https://strefainwestorow.pl/artykuly/gaming/20220803/raport-newzoo-branza-gier-2022
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Przygoda w Swiecie elektronicznej rozrywki
Gtéwna postacig gry jest Zabu, czyli wirtualna zaba, ktéra ma okoto 4 cm wzrostu. Uwielbia jabtka,
czeste prysznice i nie powinno zbyt dtugo przebywac bez opieki. A przede wszystkim... lubi gra¢ w

gry!

Wykonane w animacji 3D Zabu reaguje na zachowania klienta. Rozwija sie i zdobywa kolejne
poziomy gry, w zaleznosci od dokonywanych przez gracza zakupdw, rowniez tych realizowanych
dzieki zebranym na koncie punktom lojalnosciowym — zappsom. Uzytkownicy bedg mieli mozliwos¢
personalizowania swojej postaci Zabu poprzez zakup réznego rodzaju akcesoridw.

Gra polega na hodowli i regularnej opiece nad stworzong przez siebie postacig Zabu. By jg ukoniczy¢
nalezy przejs¢ 100 poziomodw, a robigc zakupy w sklepach sieci otrzymaé dodatkowe punkty — za
kazdg wydang ztotéwke — 5 much, ktére sg ulubionym przysmakiem Zabu i gwarantuja mu przezycie.

Po osiggnieciu wybranych poziomdéw na gracza czekajg skrzynki z nagrodami, zawierajgce darmowe
zappsy, produkty czy znizki na zakupy. Uczestnicy, ktorzy przejdg wszystkie 100 poziomdw i ukoriczg
gre, otrzymajg niespodzianke.

Uzytkownicy Zappki wybrali Zabu

Opracowanie gry poprzedzity badania wérdd uzytkownikdw aplikacji Zappka — najwyzej ocenianym
przez nich pomystem byto witasnie wdrozenie gry (az 85% wskazan). Badania miaty takze na celu
wyselekcjonowanie funkcjonalnosci, ktdre sg najbardziej atrakcyjne dla klientéw sieci —respondenci
bardzo wysoko ocenili grywalizacje. W trakcie testdw pytano rowniez o optymalny wyglad gry oraz
jej nazwe. Az 80% uzytkownikdw z grupy docelowej wybrato Zabu.

Rosnie wartos¢ globalnego rynku gier mobilnych

Jak wynika z analiz agencji Spicy Mobile rynek gier mobilnych, pod wzgledem przychoddw, jest
obecnie najwiekszym i najszybciej rosngcym segmentem. W 2023 roku jego wartos¢ powinna
przekroczy¢ 100 mld USD, a liczba uzytkownikéw gier mobilnych osiggnie ponad 3 mld.3 Do tego
czasu az 43% wszystkich aktywnych smartfonédw bedzie kompatybilnych z technologia 5G, co
wptynie znaczaco na zachowania konsumenckie.

Z badan 1QS wynika, ze w Polsce graczami czes$ciej sg mezczyzni — odsetek kobiet wsrdd graczy
wynosi 47%. Jesli jednak wezmiemy pod uwage wytgcznie rynek gier mobilnych, to w tym segmencie
przewaga kobiet jest juz zdecydowana — to az 61%!4

Polacy rocznie przeznaczajg 2,4 mld zt na zakup gier. W poréwnaniu z innymi krajami nie jest to duza
kwota, ale jest to zdecydowanie wiecej niz wydajemy na ksigzki, kino czy serwisy VOD.

Zappka to jedna z najpopularniejszych aplikacji mobilnych w Polsce — pobrato jg juz 10 min oséb.
Pozwala na gromadzenie punktéw (zappséw) i wymiany ich na produkty dostepne w sklepach.

3 https://spicymobile.pl/rynek/103-Rynek-gier-mobilnych-zyskal-w-trakcie-pandemii
4 https://grupaiqgs.pl/pl/raporty/game-story
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Oprécz tego, Zappka dostarcza uzytkownikom unikalnych doéwiadczen korzystania z
personalizowanych promocji, wyzwan czy ustug, utatwiajgc im codzienne funkcjonowanie. Aplikacje
mozna bezptatnie pobrac ze sklepdw mobilnych Google Play, Apple App Store i Huawei AppGallery.
Wiecej informacji na: https://www.zabka.pl/aplikacja-zappka

Za koncepcje kreatywng i wspéttworzenie gry Zabu odpowiada agencja 180heartbeats + JUNG v.
MATT, partnerami technologicznymi projektu s3: Future Mind, Synerise, Netguru. Obstuge w social
mediach zapewnia agencja Cukier.

Zabka Polska Sp. z 0.0. jest wtascicielem najszybciej rozwijajace;j sie sieci sklepdw typu convenience w Polsce i jednym z
najbardziej dynamicznych formatéw na swiecie, otwierajac ponad 4000 nowych sklepéw w latach 2016-21. Okoto 15,5
miliona konsumentéw mieszka nie dalej, niz 500 m od najblizszej Zabki. W ramach strategii odpowiedzialnosci Zabka
podjeta sie zobowigzan w zakresie dobrego zywienia, ustug utatwiajgcych zréwnowazone zycie, rozwoju
przedsiebiorczosci, réznorodnosci i wiaczajacej kultury organizacyjnej, tadu korporacyjnego oraz dekarbonizacji i
cyrkularnosci. Wiecej informacji o spétce Zabka Polska na: www.zabka.pl. Informacje o Grupie Zabka mozna znalez¢ na:
www.zabkagroup.com. Link do Raportu Odpowiedzialnosci za rok 2021: https://zabkagroup.com/pl/nasza-
odpowiedzialnosc/

Kontakt dla mediéw:

Biuro Prasowe

e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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