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Uwolnij swdj czas

Zabka w nowej odstonie méwi o upraszczaniu codziennosci i korzysciach z tego ptynacych

12 pazdziernika br. Zabka uruchomi nowa kampanie i pokaze swoim klientom, jak towarzyszac im
w kazdym momencie ich dnia, upraszcza ich zycie, a tym samym uwalnia czas. Wedtug badan to
witasnie brak wolnego czasu jest dla wspdtczesnych konsumentéw jednym z najwazniejszych
wyzwan — barierg w realizowaniu pasji i zainteresowan, a czesto rowniez zrodtem stresu, frustracji
i Zyciowego wypalenia. W odpowiedzi na to, Zabka w nowej kampanii w atrakcyjny i angazujacy
sposéb opowiada o tym, jak dzieki swojej bliskosci, dopasowanym produktom i wygodnemu
procesowi zakupowemu, pomaga klientom uporac sie z tym waznym w Zyciu wyzwaniem.

— W efekcie konsekwentnej realizacji naszej strategii rozwoju w ostatnich latach, Zabka przestata
by¢ jedynie sklepem. Dzis jestesmy kompleksowym ekosystemem convenience — oferujemy rdzne
rozwiqzania, bliskie potrzebom klientdw i utatwiajgce im codzienne zycie. Dzieki poszerzeniu Grupy
Zabka o nowe biznesy, jak Maczfit, Dietly, Zabka Jush czy Delio, klienci mogq swobodnie korzysta¢
Z naszej oferty wszedzie tam, gdzie tego potrzebujq, np. odwiedzajgc sklepy lub zamawiajgc
produkty z 15-minutowq dostawq do domu. Bedziemy wytrwale podqzac tq sciezkq rozwoju,
utrzymujqc klientow i ich potrzeby w centrum naszej uwagi — mowi Tomasz Suchanski, CEO Grupy
Zabka.

Jak pokazuja badania, czas wolny jest jedng z najwazniejszych rzeczy w zyciu ludzi. Polacy to trzeci
najbardziej zapracowany nardd w Unii Europejskiej.! W poréwnaniu do mieszkaricow innych krajow
UE Polacy majg prawie najmniej wolnego czasu w ciggu dnia — zaledwie 286 minut.2 Az 93 proc.
Polakéw przyznaje, ze czesto brakuje im czasu na realizowanie swoich pasji i zainteresowan?3.
Jednoczesnie dla 83 proc. konsumentow na Swiecie (78% w Polsce) posiadanie czasu wolnego jest
zrodtem szczedcia.* Dzieki Zabce kazdy moze uwolnié czas na sprawy naprawde w zyciu wazne — na
rodzine, pasje, odpoczynek, przyjaznie.

— Zabka od zawsze upraszcza codziennos¢é milionom konsumentdw. Dzi$ postanowilismy
opowiedzie¢ o tym w otwarty i atrakcyjny sposob. ,,Uwolnij swoj czas” to nowe pozycjonowanie
marki i hasto nowej kampanii komunikacyjnej, w ktérej pokazemy, ze Zabka oferuje duzo wiecej niz
wygodne zakupy. Dostarczajgc gotowe rozwigzania, sprawiamy, ze nasi klienci zyskujg czas wolny,
ktory mogq przeznaczy¢ na to, co jest dla nich w Zyciu najistotniejsze. To dodatkowy, bardzo istotny
wymiar naszej odpowiedzialnosci i wplywu na polepszenie jakosci zycia naszych klientow — mowi
Anna Grabowska, Wiceprezeska Zarzadu ds. Strategii Konsumenckich Grupy Zabka.

W oferowanym przez Zabke upraszczaniu codziennoéci wazng role odgrywa czas obstugi klientow
oraz precyzyjnie dopasowana do oczekiwan i potrzeb klientéw oferta produktow i ustug. Bliskos¢

1 OECD (2022), Hours worked (indicator) https://data.oecd.org/emp/hours-worked.htm

2 Esteban Ortiz-Ospina, Charlie Giattino and Max Roser (2020) https://ourworldindata.org/time-use

3 Minds & Roses, Aug ‘21

41PS0S 2020 ,,Global Happiness” https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2020-10/global-
happiness-2020-report.pdf
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ponad 8700 sklepéw w catej Polsce oraz popularna aplikacja mobilna Zappka utatwiajg klientom
zatatwianie ich codziennych spraw.

— Upraszczamy zycie dzieki ofercie, innowacyjnym rozwigzaniom digitalowym i temu, ze kazdy ma
Zabke pod rekq. Nowe formaty pozwalajg nam by¢ coraz blizej naszych klientéw, ktérzy mogq liczy¢
na nas juz nie tylko w sklepach stacjonarnych, ale rowniez w placéwkach sezonowych nad morzem,
na eventach i koncertach czy na stacjach benzynowych. Rocznie otwieramy ponad 1000 sklepow w
catej Polsce. Skupiamy sie na wysokiej jakosci produktow i ustug, a takze na szybkosci obstugi, by
zapewnié jak najwyzszy komfort naszym klientom. Obecnie czas zakupéw w Zabce to Srednio tylko
ok. 106 sekund. Chcemy te 106 sekund (od wejscia do wyjscia) zagospodarowac dla nich w
najwygodniejszy i najprostszy sposéb, zeby doswiadczenie zakupéw w Zabce byto wyjgtkowe i
jednoznacznie odrdzniato nas od konkurencji — mowi Adam Manikowski, Wiceprezes Zarzgdu Grupy
Zabka, Dyrektor Zarzadzajacy Zabka Polska.

Platforma komunikacyjna ,,Uwolnij swdj czas”

Nowe pozycjonowanie marki Zabka jest zawarte w hasle: ,Uwolnij swoj czas”, ktdre zajeto miejsce
dotychczasowego hasta ,,Maty wielki sklep”. Dodatkowo, w Internecie dopetnione jest ono lzejszym
i bardziej humorystycznym #mamtowzabce, skierowanym do mtodszego konsumenta sfery digital.

W ramach platformy stworzono reklamy w mediach tradycyjnych: telewizji, radiu, prasie
i Internecie, reklamy wewnetrzne i zewnetrzne oraz w kanatach digital. Kreacje reklamowe majg
nowoczesny, $miaty i emocjonalny charakter. Opierajac sie na afirmacji wolnego czasu, wyrazaja
kluczowa korzy$¢, jaka Zabka oferuje klientom. Kazda z nich pokazuje doktadnie, jaka jest rola
produktéw i ustug Zabki w uwalnianiu czasu poprzez upraszczanie réznych aspektdéw codziennosci
(,ROb to co lubisz, a my pomozemy Ci w tym co musisz”). Kampania telewizyjna startuje 12
pazdziernika br. Sktadajg sie na nig spot wizerunkowy, czyli manifest, w ktérym Zabka zacheca do
tego, aby doceniaé swdéj wolny czas, oraz cztery spoty produktowe, ktérych fabuta odnosi sie do
zyciowych sytuacji, w ktérych bohaterowie dzieki Zabce moga robi¢ to, co lubia.

Autorem koncepcji kreatywnej jest agencja Ogilvy. Za dziatania w kanatach digtal i social mediach
odpowiada agencja Cukier. Zakupem medidw zajat sie dom mediowy SparkFoundry, a materiaty BTL
przygotowata agencja Just.

Grupa Zabka zostata utworzona na poczatku 2021 roku i w jej obrebie funkcjonuja: Zabka Polska — najwieksza jednostka
biznesowa, skupiajaca obszar handlowy, Zabka Future — odpowiedzialna za nowe inwestycje, rozwdj biznesu i narzedzi
technologicznych oraz Przywddztwo Strategiczne —trzy zespoty odpowiedzialne za wyznaczanie kierunkéw rozwoju catej
Grupy poprzez budowanie strategii konsumenckich, personalnych i finansowych. W sktad Grupy Zabka wchodza takze
firma Maczfit, lider rynku cateringu dietetycznego w Polsce oraz Dietly.pl, wiodgca platforma e-commerce w tym
segmencie. Celem Grupy jest tworzenie i tfaczenie wygodnych i odpowiedzialnych rozwigzan w obszarze convenience,
ktore utatwiajg klientom codzienne zycie. Dziatania w obszarze spotecznej i sSrodowiskowej odpowiedzialnosci Grupa
rozwija w sposéb strategiczny, integrujgc czynniki sSrodowiskowe, spoteczne i z obszaru fadu korporacyjnego (z ang. ESG)
ze strategia biznesowa. W ramach strategii odpowiedzialnoéci Grupa Zabka podjeta sie zobowigzan m.in. w zakresie
dobrego zywienia, ustug utatwiajgcych zréwnowazone zycie, rozwoju przedsiebiorczosci, réznorodnosci i witgczajacej
kultury organizacyjnej, tadu korporacyjnego oraz dekarbonizacji i cyrkularnosci.

Link do Raportu Odpowiedzialnoéci za rok 2021: Raport Odpowiedzialnoéci Grupy Zabka 2021
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Kontakt dla mediow:
Biuro Prasowe

e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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