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Foodini dzien lepszym czyni!

Nowa kampania promocyjna marki wtasnej Zabki

Z6tte, zielone, czerwone... — Foodini to ptynne przekaski w pieknych kolorach natury.
W najnowszeji pierwszej przeznaczonej dla marki wtasnej kampanii 360 stopni Zabka przypomina
o walorach swoich produktéw. Foodini jest w 100% roslinne, nie zawiera cukru, a innowacyjna
technologia HPP zapewnia mu trwato$¢ bez pasteryzacji. Dzieki temu diuzej zachowuje wartosci
odzywcze, swiezosc¢ i naturalny smak. Poreczna, mata butelka, ktéra zmiesci sie w plecaku czy matej
torbie, starannie dobrane kompozycje owocéw i warzyw tworzg idealng propozycje na lato. Zadbaj
o siebie z pysznym Foodini — teraz w jeszcze korzystniejszej cenie 3,99 zt z aplikacja Zappka za
butelke o pojemnosci 250 ml. Dzien od razu stanie sie lepszy!

Wsrod 10 najpopularniejszych przekgsek wymienianych w pierwszej kolejnosci w badaniu ,, Trendy
w zwyczajach zywieniowych Polakéw” sg owoce (47%) i warzywa (21%)!. Dobre zywienie nie musi
kojarzy¢ sie z trudnymi, wymagajacymi wiedzy i czasu zakupami, a takze pracochtonnym procesem
przygotowania positkow. Zabka odpowiada na potrzeby klientdw, ktdérzy poszukujg owocowych
i roslinnych przekasek i chcg je mieé na wyciggniecie reki, zawsze kiedy tego potrzebujg. W ramach marki
Foodini znajda az 10 propozycji smakowych.

- Foodini to marka od poczqtku do korica stworzona z myslg o konsumentach, ktorzy chcg swiadomie
siegac po zdrowe i pozywne przekqgski. Z ogromnq dbatoscig dobieralismy sktadniki i pracowalismy nad jej
recepturg. W butelce wykonanej w 100% z plastiku pochodzgcego z recyklingu zamknelismy az 10
niepowtarzalnych kompozycji, ktdre cieszq sie duzq popularnoscig. Jako Zabka od lat promujemy
zrownowazony styl zycia, a Foodini to owoce i warzywa zachowujgce unikalne mikroelementy i witaminy,
niepoddane pasteryzacji. Moim ulubionym Foodini jest Egzotycznie Zotty, uwielbiam go na drugie
$niadanie — méwi Anna Grabowska, Wiceprezeska Zarzadu ds. Strategii Konsumenckich Grupy Zabka.

Respondenci badani przez IPSOS przyznali, ze przygotowujgc $niadanie zwracajg uwage przede
wszystkim na: smak (50,7%), tatwosc¢ (39,8%), szybkos¢ (39,2%), uzycie warzyw i owocéw (29,9%)
oraz na to, czy positek bedzie sycacy (29,9%). Co ciekawe, co czwarty respondent spozywa drugie
$niadanie poza domem.

Foodini idealne na kazdy dzien tygodnia

Foodini jest idealng odpowiedzig na potrzeby konsumentéw. W jego sktad wchodzg owoce, warzywa,
zboza i przyprawy, bez dodatku utrwalaczy i substancji stodzacych. Z analiz sprzedazowych Zabki
wynika, ze klienci najczesciej siegajg po Foodini w poniedziatki i srody, a ich ulubionym smakiem jest
Foodini Egzotycznie Zétty z mango, pomaranczy, banana, jabtka i marakui.

! Badanie IPSOS Food Trends 2021.
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Zastosowanie w przygotowaniu Foodini zastepujgcej pasteryzacje innowacyjnej technologii HPP
(ang. high pressure processing), polegajacej na uzyciu bardzo wysokiego cisnienia w niskiej
temperaturze, gwarantuje zachowanie wartosci odzywczych i Swiezego smaku tych ptynnych przekasek.

Czy mozna chcieé¢ wiecej? Mozna! Dlatego Foodini jest dostepne w Zabce w wygodnych porecznych
pojemosciach 250 ml oraz 750 ml, ktérymi mozna delektowac sie diuzej lub podzieli¢ z bliskimi.

Najnowsza kampania Foodini wystartowata 6.07 i potrwa do 16.08. W jej ramach powstaty spoty
telewizyjny i radiowy, wsparte komunikacjg digital i BTL w sklepach, a jej motywem przewodnim jest
wpadajgca w ucho piosenka. W tym okresie klienci korzystajacy z aplikacji Zappka beda mogli zakupié¢
produkty w promocyjnej cenie 3,99 zt za butelke o pojemnosci 250 ml.

Za kampanie Foodini odpowiada agencja 180heartbeats + JUNG v MATT.

Link do spotu: https://www.youtube.com/watch?v=i _b4aJSFWEE

Zabka Polska Sp. z 0.0. jest wiascicielem najszybciej rozwijajacej sie sieci sklepéw typu convenience w Polsce i jednym z
najbardziej dynamicznych formatéw na swiecie, otwierajgc ponad 4000 nowych sklepéw w latach 2016-21. Okoto 15,5
miliona konsumentéw mieszka nie dalej, niz 500 m od najblizszej Zabki. W ramach strategii odpowiedzialnosci Zabka
podjeta sie zobowigzan w zakresie dobrego zywienia, ustug utatwiajgcych zréwnowazone zycie, rozwoju
przedsiebiorczosci, réznorodnosci i wigczajacej kultury organizacyjnej, fadu korporacyjnego oraz dekarbonizacji i
cyrkularnosci. Wiecej informacji o spétce Zabka Polska na: www.zabka.pl. Link do Raportu Odpowiedzialnosci za rok
2021: https://zabkagroup.com/pl/nasza-odpowiedzialnosc/

Kontakt dla mediéw:

Biuro Prasowe Zabka Polska
e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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