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Pierwsza Zabka Nano otwarta w Decathlonie
Debiut sklepu autonomicznego w modelu store-in-the-store

W sklepie Decathlon w Piasecznie zostata otwarta pierwsza bezobstugowa Zabka Nano, w ktdrej
klienci bedg mogli zrobi¢ szybkie zakupy bez kolejek. Sieci nawigzaty wspoétprace, aby zapewnié
klientom jeszcze wiekszy komfort szybkich zakupdéw. Testowany koncept rézni sie od dotychczas
otwieranych placéwek autonomicznych Zabki innowacyjng metoda autoryzacji i ptatnosci za
zakupy, dokonywanej dzieki karcie ptatnicze;.

— Od czerwca br. otworzylismy juz kilkanascie bezobstugowych placéwek Zabka Nano w bardzo
réznych lokalizacjach m.in. na dworcu, metrze, w centrach miast czy Miedzynarodowych Targach
Poznariskich. Obecnie debiutujemy z nowq wersjq Zabki Nano w modelu store-in-the-store. Dzieki
specjalnej konstrukcji modutowej placowke mozemy uruchomié¢ w bardzo krotkim czasie, w
Piasecznie trwato to ok. doby. Pilotaz zaplanowany jest w sieci Decathlon, cieszymy sie, ze wspdlnie
mozemy budowac nowqg wartosc¢ dla klientow — méwi Tomasz Blicharski, Wiceprezes Zarzadu,
Dyrektor Zarzadzajacy Zabka Future.

Zabka Nano wykorzystuje innowacyjng metode autoryzacji i ptatnosci za zakupy, wdrozong we
wspotpracy z Adyen. Wstep do placéwki mozliwy jest przy wykorzystaniu karty ptatniczej — klient
przed wejsciem do Zabki Nano przykfada jg do terminala. Przy pierwszej wizycie podaje numer
telefonu, na ktéry otrzyma SMS z potwierdzenia zakupdéw. Po wykonaniu tej czynnosci, drzwi
otworzg sie automatycznie. Gdy klient bedzie juz w srodku, zakupy zajmg mu tylko chwile —
wystarczy, ze wezmie z po6tki wybrane produkty i wyjdzie. Zamontowany w Zabce Nano system
kamer, wykorzystujgcy algorytmy m.in. machine learning, rozpozna zdjete z potek produkty, naliczy
odpowiednig kwote, po czym automatycznie sfinalizuje ptatnos¢ za pomoca wykorzystanej przy
wejsciu do Zabki Nano karty ptatniczej. System nie identyfikuje klientdw, nie zapamietuje réwniez
obrazu, co gwarantuje petne zachowanie prywatnosci i bezpieczenstwo.

— Decathlon od lat stawia na innowacje i dostosowuje sie do coraz bardziej scyfryzowanego sSwiata
wdrazajgc nowe rozwigzania — méwi Pawet Krawczyk, Lider Ekspansji i Rozwoju w Decathlon
Polska. — Pandemia i koniecznos¢ zakupow online znaczqgco zmienity wymagania konsumentow,
ktorzy bardziej niz kiedykolwiek, za pomocq réznych urzqdzen, sq potgczeni ze swiatem online, a ich
oczekiwania wobec wygody zakupdw rosng. Innowacje sq w DNA naszej firmy, dlatego tym bardziej
cieszy nas udziat w tym projekcie — dodaje Krawczyk.

Asortyment w Zabce Nano w Decathlonie jest dostosowany do specyfiki lokalizacji i profilu klienta.
Znajdzie sie w nim w sumie okoto 450 produktéw odpowiadajgcych na potrzeby osdéb, ktére
preferujg zdrowy i aktywny tryb zycia. Wsrdd nich m.in. pozywne i zdrowe przekaski, soki i
smoothie, dania gotowe czy $wiezo mielona kawa z ekspresu. W czasie ograniczen pandemicznych
w Zabce Nano bedzie mogta przebywa¢ jedna osoba.

Z okazji otwarcia pierwszej bezobstugowej Zabki Nano w Decathlonie w Piasecznie obie sieci
przygotowaty dla swoich klientéw atrakcyjne promocje. Swiezo mielona, goraca kawa z ekspresu
lub roslinny batonik marki wtasnej Plant Hunter dostepne bedg w atrakcyjnej cenie 1 zt.
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Dodatkowo, do kazdych zakupodw, klienci otrzymajg darmowag ptynng przekgske Foodini. Pierwszych
200 klientéw Zabki Nano otrzyma takze karty przedptacone o wartosci 50 zt na zakupy w sklepach
Decathlon. Planowana jest takze specjalna akcja marketingowa.

Zabka Nano zostata stworzona w ramach Inkubatora Biznesu Zabka Future, ktdry taczy w sobie trzy
elementy: zarzadzanie i wyszukiwanie innowacji, przekuwanie ich na nowe produkty i ustugi oraz
ich komercjalizacje. Projekt idealnie wpisuje sie w strategie Grupy Zabka, ktdra zaktada realizacje
dziatan zmierzajacych do utrzymania neutralnoéci klimatycznej — Zabka Nano do swej dziatalnosci
wykorzystuje wytgcznie ekwiwalent zielonej energii.

Firma Zabka Polska Sp. z 0.0. jest wtascicielem najwiekszej w Polsce sieci sklepdw typu convenience liczacej ponad
7800 placéwek prowadzonych przez ponad 6300 franczyzobiorcéw pod markg Zabka. Na przestrzeni dwudziestu lat
dziaftalnosci na polskim rynku, Spdétka zdobyta pozycje lidera segmentu sprzedazy convenience. Nasze sklepy sa
odwiedzane codziennie przez ponad 2,5 miliona klientéw, a 12 miliondw konsumentéw mieszka nie dalej, niz 300 m od
najblizszej Zabki. Nasz biznes rozwijamy odpowiedzialnie. Do filaréw CSR Spétki nalezg: dbatoéé o $rodowisko
naturalne, odpowiedzialna sprzedaz zywnosci, rozwdj osobisty i edukacja, wsparcie lokalnych spotecznosci, a takze
dbato$¢ o zdrowie i aktywny styl zycia. Wiecej informacji o sklepach Zabka na: www.zabka.pl. Wiecej informacji o
spo6ice Zabka Polska na: www.zabka.pl.

Zabka Future — to jedna z jednostek organizacyjnych, ktére tworza nowa strukture zarzadzania Zabki. Zespoty
dziatajgce w obszarze Zabki Future odpowiadajg za wyszukiwanie, tworzenie oraz rozwdj narzedzi technologicznych i
systemowych dla przysztosci. Obszar ten podlega Tomaszowi Blicharskiemu, Wiceprezesowi Zarzadu ds. Rozwoju/EVP,
Managing Director of Zabka Future.

Kontakt dla mediow:

Biuro Prasowe Zabka Polska

e-mail: biuro.prasowe@zabka.pl biuro.prasowe@zabka.pl
tel. +48 514 877 509
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